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an jedem Ort.

Personliche
Beratung

MaBgeschneiderte
Lésungen
aus einer Hand

Digital up-to-date:
u. a. mit Webshop
und digitalen Sys-

temldsungen

Regionale und

nationale Kundenevents:
Fachmessen, Verkostungen,
Workshops, Trend- und Inforeisen

e

Nationale Stérke:

breites Sortiment,
umfassende Kooperationen
Hochwertige, authentische
Eigenmarken

Regionale
Betriebe vor Ort -
personlich fir Sie da

Familidre Atmosphare
und langjahrige Partner-
schaften

Y

Europaweites
Netzwerk
durch Mitglied-
schaft im ECD
(European Cate-
ring Distributors)

Nachhaltige Entwicklung:

Jeit 48 Jahren ist der Service-Bund zur stelle, um Sie mit

passenden Produkten fur Ihre Profikiche zu versorgen

— regional und deutschlandweit. Lesen Sie hier, was den
Jervice-Bund besonders macht und wie Sie als Kunden
von unseren JStarken profitieren.

Hochwertige, authentische Eigenmar-
ken, eine familidre Atmosphare, verlass-
liche Partnerschaften und flexible Lésun-
gen aus einer Hand - fir all das steht
der Service-Bund. Seit seiner Griindung
1973 durch eine Handvoll mittelstandi-
scher Lebensmittel-GroBhandler betrach-
tet sich der Service-Bund als familiarer
Zusammenschluss aus Mitgliedern, Kun-
den und Partnern. Diese Familie ist mit
den Jahren stetig gewachsen. An heute
39 Standorten beliefern unsere 30 Mit-
gliedsunternehmen Kunden aus der Gas-
tronomie, Hotellerie und Gemeinschafts-
verpflegung. Vom Currywurst-Imbiss bis
zur Bundeswehrkaserne, vom Kranken-
haus bis zum Kreuzfahrtschiff reicht da-
bei die Bandbreite. Durch die Mitglied-
schaft bei den ECD (European Catering
Distributors) ist der Service-Bund in-
zwischen auch europaweit vernetzt.
Trotz aller Weiterentwicklung sind die
wichtigsten Ziele der Service-Bund Fa-
milie immer gleichgeblieben: die Num-
mer eins fir alle unsere Kunden zu sein
und Herausforderungen zusammen zu
meistern.

Regional und national
auf Augenhéhe

Ebenso vielfaltig wie unsere Kunden
sind auch unsere regional stark verwur-
zelten Mitglieder von Sylt bis Nieder-
bayern. Uber eine tiefe Verankerung im
Gastgewerbe hinaus verfiigen viele Be-
triebe Uber individuelle Besonderheiten
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wie zum Beispiel Fisch-Expertise, eige-
ne Feinkostproduktion oder Wild. Davon
profitiert die Service-Bund Gruppe eben-
so wie jeder einzelne Kunde.

Einzigartig macht den Service-Bund da-
bei seine Kombination aus regionaler
Kompetenz und nationaler Wirkungs-
kraft. Von groBen Konzernen unterschei-
det unsere Mitglieder ihr regionaler Ser-
vice. Das bedeutet personliche Betreu-
ung durch kompetente Fachberater vor
Ort, die immer ein Ohr fir die Wiinsche
ihrer Kunden haben und gemeinsam mit
ihnen Ideen entwickeln. Dabei entstehen
vertrauensvolle Beziehungen - und sogar
manche Freundschaft.

Dank seiner nationalen Power und Part-
ner profitieren Service-Bund Kunden
gleichzeitig von einem breiten und tie-
fen Sortiment mit starken Eigenmarken,
einem professionellen Webshop, flexiblen
Lésungen und Kooperationen wie Gour-
metConvenience mit der Firma Sander.
Auch im Bereich Digitalisierung kann der
Service-Bund umfassende Unterstiitzung
anbieten: ServisaPOS ist ein digitales
Rundumpaket fiir Kasse, Online-Bestel-
lungen, Reservierungen und mehr.

Zusammen erleben

Ganz analog tauschen wir uns mit unse-
ren Kunden — wenn nicht gerade Corona
herrscht - dariiber hinaus auf zahlreichen
regionalen und nationalen Events wie
Fachmessen, Verkostungen und Work-
shops aus. Trend- und Inforeisen fiihren
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von der Mosel bis nach Norwegen zum
Ursprung der Service-Bund Marken und
vermitteln unsere Wertschatzung fir Le-
bensmittel. Dabei bleibt immer Zeit fur
das Wesentliche: gutes Essen und per-
sonliche Begegnungen!

Qualitdt und Transparenz

Unsere Werte und Stérken spiegeln sich
in unserem umfangreichen Sortiment wi-
der, das kulinarische Vielfalt zwischen Tra-
dition und Innovation, Heimat und der
groBen Welt abbildet. Besonders stolz
sind wir dabei auf unsere Eigenmarken.
Auch hier stehen Qualitdt, Transparenz
und vor allem die zuverldssige Zusam-
menarbeit mit mittelstdndischen, per-
sonlich bekannten Unternehmen im Vor-
dergrund. Mehr lber unsere Marken le-
sen Sie auf den nachsten Seiten.

Nah am Kunden: Farer
Manuel Aigner, Fa. Troiber
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| Markus Jiingert,

B . Gastronomieleiter

‘)W WMEF, Geislingen

Zertifizierungen, 6kologi-

sches Engagement und ! Aktive Kunden »Ich will nicht das Billigste,
eiterbildung : : . .

LKW i Fachberater i geschneiderte Lieferungen fiir sondern das Beste. Mir ist

Ein Fuhrpark aus 750 LKW :  Persénlich, regional, kompe- i alle Gastro-Betriebe, vom wichtig, dass ein Lieferant

und 300 Autos ist fir Sie : tent fiir Sie da: die Fachbera- :  Landgasthof bis zum Kreuz-
taglich unterwegs. i ter unserer Gebietszentralen. :  fahrtschiff.

UNSER ANSPRUCH IST ES,
ALS PARTNER DIE NUMMER EINS
BEI UNSEREN KUNDEN ZU SEIN.

treu ist und leistungsfahig




Die fervice-Bund Marken

Darf’s ein
bisschen
mehr sein?

v 8 o dinger
Markus Bammes und' Kai Al
begutachten Mermaid Garnelen.

Von frischem Obst und Gemdse, Fleisch
und Fisch, Konserven und Tiefkihlkost
bis hin zu Reinigungsmitteln oder nach-
haltigen Einwegverpackungen - als Ser-
vice-Bund Kunde kénnen Sie aus mehr als
40.000 Artikeln genau die Produkte aus-
wahlen, die Sie brauchen. Ob Gastrono-
mie, Hotellerie oder Gemeinschaftsver-
pflegung, der Service-Bund liefert ein auf
lhren Betrieb maBgeschneidertes Ange-
bot. Von anderen setzen sich vor allem un-
sere Eigenmarken ab, die wir stetig pri-
fen und weiterentwickeln. Dabei liegt uns
besonders die vertrauensvolle und oft von
langjahrigen Geschéftsbeziehungen ge-
pragte Zusammenarbeit mit den Produzen-
ten am Herzen. Vielerorts handelt es sich um
Familienbetriebe, die genauso wie unsere
Service-Bund Gesellschafter mit der Region
verwurzelt sind und ihr Handwerk verstehen.

Jérg Hofmann,
Hotel zur Schmiede in Alsfeld

o
der Marken und Produkte zu
schauen. Jedes Produkt hat eine
Geschichte und einen Familien

betrieb dahinter und das ist mir
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Gesellschafter

Von frischem Obst und Ge-
muse, Fleisch und Fisch,
Konserven und Tiefkiihlkost
bis hin zu Reinigungsmitteln
oder nachhaltigen Einweg-
verpackungen.

Lagerflache

in der gesamten Gruppe.
Davon sind rund 55 % Tro-
ckenlager, 20 % Frischelager
und 25 % Tiefkihllager.

Kompetenz rund um Wein ver-
spricht unsere Marke Gastrovinum.
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Wurst- und Schin nspezg’ll(t)arte
aus Bella Italia von Salva .
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Artikel

Von frischem Obst und Ge-
muse, Fleisch und Fisch,
Konserven und Tiefkihlkost
bis hin zu Reinigungsmitteln
oder nachhaltigen Einweg-
verpackungen.
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Lachsfilet von ServisaPrime.

Fiir Genussmomente sorgen
HeiBgetrénke von Sourcer.

fe Sortiment:

nrei
Im Sonne te Gurken.

nachhaltig angebau

Anspriichen:

o e
Nachhaltige Einwegverpac
ungen von Completta Oko.
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Eigenmarken

Unsere Eigenmarken werden
stetig gepriift und weiter-
entwickelt.

S

Mit Gber 800 Produkten aus allen Waren-
gruppen die perfekte Basis fir die Pro-
fikiche, wenn es auf Preis, Qualitat und
Produktsicherheit ankommt.

Salva D'Or steht fiir mediterrane Lebensart
und Esskultur. Dies umfasst typisch regio-
nale Lebensmittel, bei denen die Herkunft
aus dem Mittelmeerraum pragend fir die
Qualitat der Speisen ist.

GourmetConvenience

High-Convenience-Produkte, Konzepte
und ganzheitliche Ldsungen fir den
gastronomischen Alltag im Schulter-
schluss mit Sander Gourmet.

..ist die Quelle fiir ein umfassendes Heif3-
getrankekonzept. Bei der Rohstoffaus-
wahl wird besonderer Wert auf Bio-Qua-
litét, Transparenz und partnerschaftliche Ar-
beit in den Ursprungslandern gelegt.

-
GASTROVINUM

Unsere Sommeliéres behalten fir Sie
den Uberblick und stellen immer wie-
der neu ein umfassendes Sortiment an
Wein, Sekt, Champagner und Spirituo-
sen fur jeden Bedarf zusammen.

Uber alle Warenbereiche hinweg ist
ServisaPrime immer dann die Losung,
wenn exzellente Produkte von auBerge-
wohnlicher Qualitat gefragt sind.

Permanent kontrollierte Qualitat, per-
sonlich bekannte Produzenten und ein
hohes Mal3 an Transparenz kennzeich-
nen das Mermaid Seafood, zu dem u. a.
Garnelen, Kammmuscheln und Salmo-
niden zahlen.

Jervida )POS(

YOUR DIGITAL REVOLUTION

Ob Kasse, AuBer-Haus-Geschaft, Online-
Prasenz, Tischreservierung, Marketing-
Tool oder Kellnerblock. Die digitale

Komplettlésung flr gastronomische

Betriebe jeglicher GroBe.
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Sonnenreife steht fir feldfrisches Ge-
muse und sonnengereiftes Obst. Ne-
ben ganzjahrigen Produkten bietet die
Eigenmarke auch qualitativ hochwerti-
ge saisonale und regionale Produkte.

Webshop

24/7 - der Service-Bund Webshop hat
immer gedffnet. Besonders praktisch: Es
kénnen personliche Bestell- und Lager-
listen angelegt werden. Mit der Web-
shop-App kénnen Sie sogar offline lhre
Bestellung zusammenfassen. Ideal, wenn
das WLAN nicht bis ins Kiihlhaus oder
Trockenlager reicht.

food service. jederzeit. an jedem Ort %@‘—k

Frisches Fleisch aus Weidehaltung von
personlich bekannten Produzenten —
und neben Rind gehéren auch frische
Cuts vom Lamm zum Angebot.
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Kistenfrischer Fisch von der Fischplatt-
form Bremerhaven direkt in lhre Kiiche.
Die Mindestbestellmenge liegt bei nur
5 kg, das Angebot reicht vom ganzen
Fisch bis zum handgeschnittenen Filet
und der Transport erfolgt in einer selbst
kiihlenden Box.

Compl‘e’ttéi

Non-Food Artikel zu fairen Konditionen
in zuverlassiger Qualitat von der Alufo-
lie bis hin zur umweltfreundlichen Spei-
se-Verpackung - tutti completta eben.

Ein Foodkonzept fiir den Trend-Ever-
green. Neben den passenden Zutaten
liefert der Service-Bund auf Wunsch
auch die passenden Rezepte und Wer-
bematerialien.

Unsere digitale Plattform mit jeder Men-
ge Content, der lhnen den Riicken starkt
und Lésungen fir aktuelle Herausforde-
rungen aufzeigt.

Fir mehr Informationen
scannen Sie den neben-
stehenden QR-Code.




